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助村栏目简介

2015年4月8日，《福建日报》原创专栏——助村创办，以每周至少一期的频率，已推出100多期报道。助村是媒体融合发展战略背景下，福建日报社推出的第一个融媒体栏目。

内容上，助村采取以用户为主导的新闻生产方式，秉持贴近读者，服务受众的新思路进行“三农”报道。传播上，除了通过《福建日报》助村栏目，还充分运用互联网工具，开设东南网助村专题页面、助村微信公众号、助村微博、新福建客户端助村专栏等渠道，突破传统媒体的传播局限，将助村的内容以更有效、更精准的方式传播。

助村策划推出的一系列“助村”活动，可线上线下交流互动，并能以图文、视频、直播等多种方式，通过报、网及两微一端立体呈现。助村的实践，为党报媒体融合发展战略作了先行先试的有益探索，获得了宝贵经验。助村已成为福建省城市与农村连接的重要媒介，成为福建省媒体服务三农的知名品牌，也得到了福建省农业相关部门的认可。
2015年，助村策划推出的“认养上杭槐猪换种方式扶贫”活动荣获第二届中国报业新闻社会活动案例评选特等奖，相关报道获得2015年度福建新闻奖报纸通讯类一等奖。助村推出的报道，还获得2016腾讯区域影响力排行榜“2016年度正能量新闻事件”奖。
立足公益精准帮扶获广泛好评

    助村创办近两年来，以“助村办实事”作为内容生产的主线，推出精准帮扶活动。
2015年和2016年，助村联合省派驻村党支部第一书记，连续推出上杭槐猪认养活动，以消费扶贫的形式，帮助上杭部分槐猪养殖户脱贫。活动受到了线上线下读者的热捧。2016年9月，“认养上杭槐猪换种方式扶贫”活动荣获第二届中国报业新闻社会活动案例评选特等奖，助村被评价为兼具社会效益与经济效益的融媒体项目。 

2016年2月，助村推出《花100元，认养一棵佛手树吧》报道，线上线下的传播，吸引了2800多人次参与，为受冻灾的农户们筹集了近30万元资金。 

2015年5月，助村刊发《买我们的画吧！》报道，为屏南县甘棠乡漈下小学30多名学生求助。孩子们希望通过出售自己的画作，为修缮学校厕所筹集费用。报道推出后，福州教育学院附属第一小学师生发起募捐，捐款11万多元，报道也引起了当地政府的重视，拨款修缮学校。

2017年2月，晋江市安海镇曾埭村花菜严重滞销。助村策划推出《500亩花菜滞销，曾埭菜农盼援手》报道，通过线上线下传播，各方爱心力量集结，仅数天时间，销售量超5万公斤，让当地成熟花菜的滞销困境得到缓解。 

深度报道“三农”新现象获广泛关注

近年来，福建省在“三农”发展过程中，有不少典型做法与创新经验。 

打造民宿，正在成为乡村休闲观光发展的新潮流。助村推出《松口气，给你一个“嵩口”的家》报道，既关注运营团队驻扎落地的过程，也展现经营者和住客、本土居民之间的温暖互动，完整体现出客栈“更像一个空间，一个能够给予舒适感的家，客人有主人的感觉”。报道还带出对于民宿产业繁华背后问题的一些冷静思考。民宿，并非一个“住”字那么简单。发展民宿实际上是复兴乡村的过程。

    《乡土再造 东坂出发》《贫困村触网之后……一个驻村书记的艰辛路》《一个柚子村，探索脱贫路》《改造家园，这群农民创客正在变身》等报道，关注农村建设的新思路与新做法，总结成功经验，探讨发展问题，呼吁社会关注。 

    《帮闽南阿嬷再造水仙花田》《探讨“药王”，一场进行中的畲药复兴》《诏安沉香客盼科技达人添“香”》《助推产业，“草珊瑚之乡”喊你来帮忙》等报道，帮助对接了社会资源，对当地农业发展大有裨益。 

    助村这些贴近“三农”、用心服务的做法，受到了报道对象好评，也带动了不同层面关心“三农”的人士共同参与。助村培养出了固定的读者群，并逐渐在线上和线下同步打造出良性发展的农业生态圈。 

系列直播让助村报道获广泛传播

    2016年11月底，为了盘点梳理助村报道给农村带来的改变，助村团队精心策划，与东南网、大闽网联合发起“城市力量改变农村”大型助村系列回眸报道。

    助村团队采编人员辗转福建各地，精心挑选了10个助村报道过的村庄，一方面担任主持人，和东南网、大闽网一起，走进乡村进行直播；另一方面，撰写大量稿件，以图文、视频等多种方式，通过报、网、两微一端，立体呈现那些因“助村”而改变的人、事、村。例如：因定制扶贫模式带来乡村旅游崛起的寿宁县下党乡下党村；因艺术公益教学让人人拿起画笔做文创的屏南县甘棠乡漈下村；因爱心游乐设施让更多学龄孩子留下的古田县大桥镇梅坪村；从无到有变身涂鸦文化村的南平市延平区大横镇博爱村；依托闽北最大知青楼正打造知青文化村的建瓯市东峰镇桂林村；依靠种植特色雷竹笋正在脱贫的革命老区村建瓯市川石镇慈口村；正打造百亿元河豚产业的漳浦县佛昙镇东坂村；借互联网谱写高山乡镇转型发展新篇章的南安市向阳乡；努力进行美丽乡村建设的建宁县溪口镇枫元村和大田县桃源镇东坂村…… 

这组系列报道以其鲜活的新闻事实，通过报、网及两微一端丰富立体的呈现，打动了受众，引起了广泛关注，仅视频直播总点击量就突破百万次。
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